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Abstrak  

     Pemasaran digital website untuk promosi Perusahaan PT Mataf Jayaindo Batam 

bertujuan untuk meningkatkan pemasaran Perusahaan. Penulis menjalani pengabdian di PT 

Mataf Jayaindo Batam untuk menjalani program KP. Penulis mendapatkan kesempatan 

untuk membuat website profile company untuk PT Mataf Jayaindo Batam. Metode yang 

digunakan penulis dalam proses perancangan adalah MDLC (Multimedia Development 

Life Cycle). Dengan adanya website profile company, diharapkan dapat menaikkan pasar 

PT Mataf Jayaindo Batam. Dan untuk hasil dari website company profile akan di-serahkan 

kepada mitra. 

 

Kata Kunci: Kerja Praktek, Website profile Perusahaan, PT Mataf Jayaindo Batam. 

 

Abstract  

     The digital marketing website for promotion of the PT Mataf Jayaindo Batam Company aims to 

increase the Company's marketing. The author underwent service at PT Mataf Jayaindo Batam to 

undergo the KP program. The author had the opportunity to create a company profile website for 

PT Mataf Jayaindo Batam. The method used by the author in the design process is MDLC 

(Multimedia Development Life Cycle). With the company profile website, it is hoped that it can 

increase the market for PT Mataf Jayaindo Batam. And the results from the company profile 

website will be submitted to partners. 
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PENDAHULUAN 

PT Mataf Jayaindo Batam merupakan 

Perusahaan yang telah berdiri sejak 2019. PT 

Mataf Jayaindo Batam merupakan 

perusahaan yang bergerak dalam bidang 

perkapalan. [1] 

Pada kesempatan kali ini, penulis 

mendapat kesempatan untuk melaksanakan 

program KP dalam bidang khusus sistem 

informasi. anfaat bagi informan. Penulis 

memilih PT Mataf Jayaindo Batam 

dikarenakan diperlukannya pengembangan 

pemasaran produk dari perusahaan tersebut 

menggunakan cara digital seperti layaknya 

pasar di perkembangan era jaman modern 

sekarang dimana pemasaran digital marak 

digunakan,.[2] 

Dengan adanya internet, dapat 

disimpulkan bahwa perkembangan zaman 

telah memasuki era digitalisasi. Dan pada era 

ini, manusia menjadi lebih mudah melakukan 

segala sesuatu dengan adanya internet. 

Internet dapat menjadi salah satu sarana 

informasi yang dapat mempermudah 

manusia. [3] 

Salah satu rangkaian internet adalah 

media sosial. Media sosial dapat digunakan 

untuk peruntungan suatu Perusahaan, salah 

satu nya adalah memperluas profile suatu 

perusahaan. Dengan adanya media sosial, 

perusahaan dapat menayangkan profile dari 

perusahaan agar menarik perhatian pasar. 

Website company profile menjadi salah satu 

bentuk implementasi dari media sosial dan 

profile PerusahaanRaihansyah et al. 2024.  

METODE PENELITIAN 

MDLC adalah metode pelaksanaan 

untuk merancang dan mengembangkan 

aplikasi yang menggabungkan video, 

gambar, audio, animasi, dan lainnya. MDLC 

terdiri dari enam tahapan, yaitu Konsep 

(Concept), Perancangan (Design), 

Pengumpulan materi (Material collecting), 

Pembuatan (Assembly), Pengujian (Testing), 

Pendistribusian (Distribution). Dengan 

metode MDLC (Multimedia Development 

Life Cycle) penulis dapat merangkai 

perencanaan Program KP [5] dengan tahapan 

sebagai berikut : 

1. Concept ( konsep ) 

dengan adanya konsep maka website 

profile perusahaan akan lebih mudah 

dirancang. Untuk mendapatkan 

konsep yang sesuai, penulis 

mengambil data dari mitra dalam 

bentuk wawancara. Dan dari hasil 

wawancara dengan mitra, penulis 

mendapatkan hasil dan kondisi dari 

kondisi dan kebutuhan Perusahaan 

mitra. Dari hasil tersebut akan di muat 

ke dalam website profile company. 

2. Design ( desain ) 

Dari tahapan sebelumnya, penulis 

juga mendapatkan informasi dari 

mitra untuk perancangan desain  

website. Setelah penulis 

mendapatkan hasil dari data 

wawancara teresebut, penulis 

membuat framework. Tujuan dari 

framework adalah untuk mengatur 

alur website. Dengan adanya 

framekwork maka desainer dapat 

mengidentifikasi jalan alurnya dari 

hasil website. 

3. Material collecting ( pengumpulan 

bahan materi ) 

Untuk kepentingan website maka 

pada tahapan ini penulis 

mengumpulkan beberapa materi yang 

dapat digunakan didalam websote. 

Materi tersebut mencangkup seperti 

gambar, referensi website dan 

lainnya. 

4. Assembly ( implementasi ) 

Setelah tahapan sebelum, penulis 

telah mengumpulkan material yang 

dibutuh kan seperti data perusahaan, 

storyboard, serta bahan bahan yang 

akan digunakan untuk pembuatan 

website. Dan penulis juga 
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menggunakan aplikasi tambahan 

untuk prose editing website. Langkah 

berikutnya desainer melakukan 

proses pengambilan video dan foto 

untuk website company profile 

menggunakan material yang sudah di 

kumpulkan. Dan setelah proses 

pengambilan gambar dan foto, 

penulis melakukan proses pengeditan 

website menggunakan aplikasi 

tambahan.[6] 

 

 

 

Gambar 1. Proses pembuatan 

 

5. Testing ( percobaan ) 

Pada tahap ini desainer telah 

menyelesaikan website untuk 

company profile. Dan tujuan dari 

tahapan ini adalah untuk memastikan 

kesesuaian website dengan 

framework yang sudah dibuat dan 

tidak ada kesalahan. Setelah desainer 

memastikan, desainer 

mengkonfirmasi dengan dosen 

pembimbing dan mitra. 

6. Distribution ( distribusi ) 

Setelah konfirmasi dan telah 

menyelesaikan langkah sebelumnya. 

Maka penulis melakukan proses 

distribusi website company profile 

dengan mengupload hasil dari 

website yang sudah dibuat ke 

platform hosting.[7] 

 

PEMBAHASAN 

Website profile Perusahaan untuk PT 

Mataf Jayaindo Batam yang dirancang 

menggunakan metode MDLC (Multimedia 

Development Life Cycle ).[8] Berikut 

rangkaian hasil website dari company profile 

Pt Mataf Jayaindo Batam :  
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Gambar 2. Proses pembuatan 

 

Proses pembuatan framework yang akan 

diapplikasikan ke website ditunjukan pada 

gambar 2. 

 

 

Gambar 3. Hasil Website 

Pada gambar 3 menunjukan tampilan 

akhir dari website company profile. 

 

SIMPULAN 

Hasil dari kerja praktek yang di laksakan 

di Pt Mataf Jayaindo Batam telah diselesai 

kan dengan hasil website company profile 

yang telah disetujui oleh mitra dan dosen 

pembimbing. Dan dibuat berdasarkan metode 

MDLC ( Multimedia Development Life 

Cycle ). Dan hasil dari website profile 

company sudah diterbitkan di platform 

hosting. 
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