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Abstrak 

Perkembangan teknologi memicu kebutuhan sekolah untuk memiliki media promosi yang 

lebih dinamis dan efektif, seperti video profile. Salah satu sekolah yang menghadapi 

tantangan ini adalah SMA Negeri 4 Batam. Laporan ini mengeksplorasi pembuatan video 

profile sebagai solusi untuk meningkatkan citra sekolah, menarik minat calon siswa dan orang 

tua, serta memperlihatkan keunggulan sekolah. Dalam konteks ini, pemahaman latar 

belakang, tujuan, ruang lingkup, target, dan metode pelaksanaan menjadi kunci untuk 

merancang video profile yang efektif. Proses perancangan melibatkan kolaborasi dengan 

pihak sekolah dalam menentukan konsep, merekam, dan mengedit video. Hasilnya adalah 

video profile yang diunggah ke Google Drive dan dimanfaatkan dengan baik oleh sekolah. 

Kesimpulan dari proyek ini menunjukkan bahwa video profile merupakan alat komunikasi 

yang efektif untuk memperkenalkan potensi sekolah. Saran untuk mengunggah video ke 

platform media sosial juga diajukan sebagai langkah tambahan dalam mempromosikan 

sekolah.  
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Abstract 

The development of technology triggers the need for schools to have more dynamic and 

effective promotional media, such as video profiles. One of the schools facing this challenge 

is SMA Negeri 4 Batam. This report explores the creation of a video profile as a solution to 

enhance the school's image, attract prospective students and parents, and showcase the 

school's excellence. In this context, understanding the background, purpose, scope, target 

and method of implementation are key to designing an effective video profile. The design 

process involved collaboration with the school in conceptualising, recording and editing the 

video. The result was a video profile that was uploaded to Google Drive and put to good use 

by the school. The conclusion of this project shows that the video profile is an effective 

communication tool to introduce the school's potential. The suggestion to upload the video to 

social media platforms was also proposed as an additional step in promoting the school.  
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PENDAHULUAN  

SMA Negeri 4 Batam adalah lembaga 

pendidikan yang berada di Batam dan 

beroperasi sejak 27 Juli 2002. Meski telah 

memiliki akreditasi A dan fasilitas yang 

lengkap, sekolah ini masih menghadapi 

tantangan terkait media promosi yang 

fleksibel, khususnya dalam bentuk video 

profile. Masalah ini relevan dengan 

kebutuhan meningkatkan citra sekolah dan 

menarik minat calon siswa serta orang tua. 

 

METODE PENELITIAN 

Metode penelitian meliputi wawancara 

dengan pihak sekolah, proses perancangan, 

produksi, dan pengeditan video. 
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Pengumpulan data dilakukan melalui 

observasi dan wawancara dengan mitra 

sekolah. Proses perancangan melibatkan 

konsep video, peralatan yang digunakan, 

dan jadwal perekaman. Produksi video 

dilakukan dengan kamera Canon 200D dan 

gimbal stabilizer SCORP-C, serta 

pengeditan menggunakan Adobe Premiere 

2023. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Selama proses perancangan video 

profil SMA Negeri 4 Batam, penulis 

bekerja sama dengan mitra untuk 

melakukan observasi terhadap lingkungan 

sekolah dan fasilitas sekolah hingga 

terciptanya konsep video yang diinginkan 

dan sesuai dengan keinginan mitra. Berikut 

merupakan List of Scene video profile SMA 

Negeri 4 Batam: 

Scene 1: Intro 

Location: Di depan gerbang SMA Negeri 4 

Batam 

Description: Opening untuk video profile 

SMA Negeri 4 Batam. 

 
Gambar 1. Scene 1 

Scene 2:  

Location: Ruang administrasi SMA Negeri 

4 Batam 

Description: Visi dan misi, kepala sekolah 

SMA Negeri 4 Batam. 

 
Gambar 2. Scene 2 

Scene 3: 

Location: Ruang kepala sekolah SMA 

Negeri 4 Batam 

Description: Perkenalan kepala sekolah dan 

latar belakang sekolah SMA Negeri 4 

Batam. 

 
Gambar 3. Scene 3 

Scene 4:  

Location: Lapangan sekolah SMA Negeri 4 

Batam 

Description: Pelaksanaan upacara. 

 
Gambar 4. Scene 4 

Scene 5: 

Location: Lorong kelas SMA Negeri 4 

Batam 

Description: Menampilkan nama-nama 

kelas. 

 
Gambar 5. Scene 5 

Scene 6:  

Location: Kelas XII-IPS 4 

Description: Suasana kelas saat belajar 

 
Gambar 6. Scene 6 
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Scene 7: 

Location: Kelas XII-IPA 5 

Description: Suasana kelas saat belajar. 

 
Gambar 7. Scene 7 

Scene 8:  

Location: Perpustakaan SMA Negeri 4 

Batam 

Description: Buku-buku yang disediakan 

perpustakaan SMA Negeri 4 Batam. 

 
Gambar 8. Scene 8 

Scene 9: 

Location: Laboratorium Kimia SMA 

Negeri 4 Batam 

Description: Fasilitas labotarium kimia 

yang disediakan SMA Negeri 4 Batam. 

 
Gambar 9. Scene 9 

Scene 10: 

Location: Laboratorium Biologi SMA 

Negeri 4 Batam 

Description: Fasilitas laboratorium 

biologi yang disediakan SMA Negeri 4 

Batam. 

 

Gambar 10. Scene 10 

Scene 11: 

Location: Laboratorium Komputer SMA 

Negeri 4 Batam. 

Description: Fasilitas laboratorium 

computer yang disediakan SMA Negeri 4 

Batam. 

 
Gambar 11. Scene 11 

Scene 12: 

Location: Masjid SMA Negeri 4 Batam 

Description: Suasana masjid SMA Negeri 

4 Batam. 

 
Gambar 12.  Scene 12 

Scene 13: 

Location: Bangunan Sekolah SMA 

Negeri 4 Batam 

Descripition: Penutup video profile SMA 

Negeri 4 Batam. 

 
Gambar 13. Scene 13 

SIMPULAN 

Perancangan dan Pengembangan 

Video profile untuk SMA Negeri 4 Batam 

berhasil dilaksanakan dengan tahapan pre-

production, production, dan post-

production. Video profile yang dihasilkan 

efektif digunakan oleh sekolah dalam 

promosi dan identitas sekolah. 
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