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Abstrak  

Kerja praktek ini bertujuan untuk membantu sekolah SMA Tenera dalam 

memperkenalkan serta mempromosikan sekolahnya kepada calon pesera didik. 

Video ini berisi penjelasan dan informasi singkat seputar Sekolah SMA Tenera, 

footage lingkungan sekolah, lokasi dan alamat sekolah, kegiatan sekolah, dan 

kegiatan sistem belajar-mengajar disekolah. Proses pengumpulan data yang 

diperlukan dalam video profile ini penulis lakukan dengan teknik wawancara 

terhadap kepala sekolah SMA Tenera, dilanjutkan dengan observasi lapangan dan 

studi pustaka. Premiere Pro cc 2019 merupakan aplikasi yang penulis gunakan 

dalam proses perancangan dan editing video profile. Hasil akhir dari kerja praktek 

ini berupa video  profile Sekolah SMA Tenera yang di upload di platform 

Youtube. Hasil pengujian setelah video diunggah di Youtube membuktikan bahwa 

dengan adanya video  profile ini, cukup menarik minat para calon peserta didik 

untuk sekolah di SMA Tenera.  

Kata Kunci : Multimedia, Video, Profil Perusahaan, SMA Tenera 

 

Abstract  

This practical work aims to assist Tenera Senior High School in introducing and 

promoting its school to prospective students. This video contains brief 

explanations and information about Tenera Senior High School, footage of the 

school environment, school location and address, school activities, and activities 

of the teaching and learning system at school. The process of collecting the data 

needed in this video profile is done by the writer using interview techniques to the 

principal of SMA Tenera, followed by field observations and literature study. 

Premiere Pro CC 2019 is an application that the author uses in the process of 

designing and editing a video profile. The final result of this practical work is a 

video profile of the Tenera High School which is uploaded on the Youtube 

platform. The test results after the video uploaded on Youtube prove that with this 

video profile, it is enough to attract the interest of prospective students for school 

at Tenera High School. 

Keywords:  Multimedia, Video, Company Profile, School, Tenera High School.
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Pendahuluan  

(1) Perkembangan media saat ini 

mengalami kemajuan sangat 

pesat. Terutama dalam bidang 

media promosi yang saat ini 

banyak di gunakan tidak hanya 

sebagai komunikasi visual tetapi 

di manfaatkan sebagai audio 

visual. Tujuanya agar 

menjadikan sebuah media 

promosi menyampaikan 

informasinya lebih menarik dan 

efisien (Haryanto & Nugroho, 

2015). Dalam menyampaikan 

informasi tentunya dapat melalui 

banyak cara, salah satunya 

dengan menggunakan media 

video yang di lakukan oleh 

sekolah dasar 1 Tugu jumantono 

yang memanfaatkan sebuah 

video profile untuk menyajikan 

dan mempublikasikan sekolah 

agar lebih efektif, tepat dan 

akurat (Astuti, 2014). Video 

profile adalah sebuah gambaran 

infomasi tentang identitas 

sebuah instansi yang sudah 

melewati pencapaian 

kesuksesannya dalam hal 

mempublikasikan hasil karya 

yang telah dihasilkan dan 

diterima di kalangan masyarakat 

umum. (Apriani et al., 2016), 

beda halnya yang dialami 

dengan sekolah SMA Tenera 

yang belum memiliki video 

profile sebagai media promosi 

guna untuk memperkenalkan 

identitas serta keunggulan 

sekolah SMA Tenera.SMA 

Tenera merupakan sebuah 

instansi atau lembaga yang 

bergerak dalam bidang 

pendidikan yang terletak di 

Bengkulu yang berstatus swasta 

dengan akreditasi A yang di 

miliki oleh sebuah yayasan 

bernama Tenera dan di bawah 

naungan PT. Agricinal. Sekolah 

ini berdiri sejak bulan juni 2002 

hingga sekarang. Untuk 

meningkatkan jumlah peminat 

bagi siswa-siswi yang ingin 

mendaftar,  SMA Tenera perlu 

memiliki sebuah video profile 

yang nantinya akan di 

implementasikan dalam sebuah 

platform yaitu youtube.Youtube 

merupakan sebuah media 

pemasaran yang dapat 

dimanfaatkan sebagai strategi 

untuk menyampaikan pesan atau 

informasi agar lebih tepat 

sasaran dan efektif (Sunarya et 

al., 2017). Peranan youtube 

sangat penting dalam upaya 

penyampaian informasi sehingga 

sering di manfaatkan bagi setiap 

kalangan untuk menggali dan 

mendapatkan informasi yang 

ingin di ketahuinya. 

 

Masalah 

(1) Masalah yang di hadapi oleh 

sekolah SMA Tenera saat ini 

yaitu kurangnya media promosi 

dalam bentuk media dan 

publikasi. 

(2) karena kurangnya media 

promosi maka sekolah SMA 

Tenera kurang di ketahui secara  

menyeluruh dari setiap kota 

maupun di desa. 

 

Metode 

(1) penulis membuat video 

profile ini bertujuan ingin 

membantu pihak sekolah 

untuk membantu promosi 

dalam bidang media metode 

yang di gunakan dalam 

pembuatan video ini 

menggunakan teknik yaitu 

melakukan observasi 

lapangan, wawancara, studi 

pustaka. 
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Pembahasan 

(1) Pelaksanaan kerja praktek ini 

penulis lakukan dari bulan 

September 2020 hingga 

Desember 2020. 

(2) Perancangan video profile SMA 

Tenera di rancang melalui  

penetuan ide, gagasan cerita, 

perancangan jadwal 

pelaksanaan, hunting lokasi serta 

pembuatan storyboard. 

Storyboard merupakan sebuah 

teknik shooting management. 

Dengan dibuat daftar 

pengambilan gambar pada setiap 

adegan dan divisualisasikan 

dalam bentuk  sketsa gambar 

(Hamzah et al., 2017). 

Storyboard yang penulis rancang 

dalam pembuatan video 

company profile pada sekolah 

SMA Tenera adalah sebagai 

berikut: 

1. Scene 1 – lingkungan sekolah 

SMA Tenera 

       Pada scene awal ini 

menampilkan footage 

lingkungan sekolah SMA 

Tenera. (Lihat Gambar 2) 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Lingkungan sekolah SMA 

Tenera 

 

2. Scene 2 – Profile dan Informasi 

Seputar sekolah SMA Tenera 

       Pada scene ini menampilkan 

Profile dan Informasi Seputar 

sekolah SMA Tenera. (Lihat 

Gambar 2) 

 

Gambar 2. Profile dan Informasi 

Seputar sekolah SMA Tenera 

 

3. Scene 3 – Kegiatan sekolah 

SMA Tenera 

       Pada scene ini menampilkan 

Kegiatan sekolah SMA Tenera. 

(Lihat Gambar 3) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 3. Kegiatan sekolah SMA 

Tenera 

 

4. Scene 4 – Foto Alumni 

Sekolah SMA Tenera 

Pada scene ini menampilkan Foto 

Alumni Sekolah SMA Tenera. (Lihat 

Gambar 4) 

Gambar 4. Foto Alumni Sekolah 

SMA Tenera 

 

5. Scene 5 – Tenaga Pendidik 

Sekolah SMA Tenera 

Pada scene ini menampilkan Tenaga 

Pendidik Sekolah SMA Tenera 

. (Lihat Gambar 5) 

 

 

 

 

 

Gambar 5. Foto Alumni Sekolah 

SMA Tenera 
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Simpulan 

(1) sesuai dengan perancangan dan 

imlementasi video profile 

membantu pihak sekolah untuk 

kegiatan promosi. 

(2) dengan adanya  video profile ini 

akan meningkatkan minat calon 

peserta didik. 

(3) harapan kedepannya untuk 

perancangan video profile  ini 

agar lebih kreatif dan informatif 

lagi. 

(4) terima kasih kepada pihak 

kampus maupun sekolah telah 

membantu kegiatan ini sehingga 

perancangan dan impelemntasi 

video ini dapat berjalan dengan 

baik dan lancar. 
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